>\BUSINESS
FOR NATURE

El rol de las emrpesas en el Marco Global
de Biodiversidad: retos, oportunidadesy
siguientes pasos

25 de mayo 2023




B AGENDA

1. ¢Quién es Business for Naturey qué
hacemos?

2. Resultados de la COP15 de Biodiversidad e
implicaciones para las empresas

« Adopcion de un nuevo acuerdo global
 Meta 15 para empresas

3. ¢Qué sigue?
« Implementacion nacional
« Accién empresarial




Bl ;POR QUE LA NATURALEZA?

Polinizacion

Porgue la naturaleza es un asunto que nos concierne de todos.

» Todas las empresas dependen de la naturaleza para obtener
alimentos, agua limpia, polinizacion, fibras y mucho mas.

» La naturaleza estaen un punto de inflexion: mas de la mitad del PIB
mundial correun riesgo importante debido a la pérdida de la
naturaleza

» La transiciona una economia positiva para la naturaleza podria
generar oportunidades comerciales anuales por un valor de $ 10
billonesy crear 395 millones de empleos para 2030.

(Foro Econdmico Mundial, 2020).
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;QUIENES SOMOS BUSINESS FOR NATURE?

Somos unacoalicion global de 80 organizaciones socias
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Business for
Nature es una
coalicion
global
gue relne a
organizaciones

empresariales y
de conservacion,
asi como a
empresas con
vision a futuro.
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B ,QUEES LO QUE HACEMOS?

Amplificamos acciones empresariales con credibilidad e impulsamos la ambiicén politica para

lograr una economia positiva para la naturaleza para 2030

CREATING A POSITIVE FEEDBACK LOOP

POLICY
AMBITION |

BUSINESS
ACTION

TRANSFORMED ECONOMY Adaptadode ambitionloop.org
THAT VALUES NATURE )
SN
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https://ambitionloop.org/

i i BUSINESS
Estrategia de Business for Nature %,\,MURE

@ Amplificamos acciones empresariales con credibilidad e impulsamos laambiicén
politica paralograr una economia positiva para la naturaleza para 2030

)

==

Proporcionar confianza,
comodidad y experiencia
CO técnica a los gobiernos.

Mision

Escalary acelerar la
accion empresarial

Prioridadesy

objetivos
estratégicos

Hinil

Impulsar una implementacion nacional ambiciosadel Marco Global de Biodiversidad

INTEGRANDO NATURALEZA- CLIMAA - SOCIEDAD
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CONVENIO 5SOBRE DIVERSIDAD
BlOLOGICA (CDB) Convention on

Biological Diversity

15th Conferencia de las Partes
(COP15)
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https://www.businessfornature.org/news/newgbf

B COP15- Evento historico para la comunidad empresarial

CUATRO
Intervenciones Briefings

diarios para
empresas

BIES
enfocados a
empresas
Nat+ Pav ,‘a:

en
negociaciones
oficiales

0 Activa participacion y liderazgo empresarial
« 1,400 representantes de empresas participaron en la COP15
« 3x dias completos de eventos paralelos para empresas y finanzas
« Forode Empresasy Biodiversidad: 2 dias de eventos de alto nivel
4
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B ,QUE SE ACORDO EN LA COP15 DE BIODIVERSIDAD?

% Comentanon Un nuevo plan para atender la
crisis de naturaleza con metas
parael 2030

Kunming-Montreal Marco
Global de Biodiversidad

Montreal, Canada wm4
7to19Dec2022
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;QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

2050 VISION

“Living in Harmony with Nature"

4 Goals for 2050

Nature Ecosystem services Access and benefit ’ Financing & means E"
conservation preservation sharing of implementation ‘=

2030 MISSION

“halt and reverse biodiversity loss by 2030"

Targets
for
2030

S
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Bl QUE ES EL MARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD?

Target 1: Spatial Planning Target 14: Mainstreaming

Full integration of biodiversity and its multiple
walues into policies, regulations, planning and

Ta rgets development processes
Target 3: Conservation Y fn. r

Target 15: Business
30% of the planst is effecdvely conserved 2030
and managed by 2030 Large companies are required to assess and

dizsclose their risks, dependencies and impacts on
nature across operations and value chains

Target 2: Restoration

Target 4: Species S -
<Stainaple U e
Benefit.sharn® Target 16: Consumption

Target 5: Wildlife Trade
People are encouraged to make sustainable

- o consumption choices, reducing the global footprint
T'argEt 6: Invasive SPE'-IES and halving global food waste

Target 7: Pollution .
. : Target 17: Biotechnology
Reduction of excess nutrients by 50% and Tﬂrgelt 25U inable Use .:

redur_ti{m of overall risk from pesticides and Ensure that management and use of Target 18: Subsidies
chemicals by 50% species is sustainable

Eliminate, phase out or reform subsidies, reducing
R _ them by at least USS 500 billion per year
Target 8: Climate Target 10: Agriculture <

_Minir'n_ize impact of climate change on biadiversity Areas under agriculture, aquaculture, fisheries Ta rgEt 19: Finance
including through nature-based soluticon and/or and forestry are managed sustzinably
ecosystem-based approaches Mobilize at least US$ 200 billion per year,
including finandal resources from developed
Tﬂrget 11: PEOFI'E countries to US§ 20 billion per year
Target 12: Urban Areas Target 20: Capacity Building

Target 13: Access & Benefit-Sharing Target 21: Information

Target 22: Indigenous People

Target 23: Gender




META 15 - TEXTO FINAL

V4

TEXTO FINALMARCO GLOBAL DE BIODIVERSIDAD AQUI

TARGET 15 - Take legal, administrative, or policy measuresto encourage and enable business,
and in particular to ensure that large and transnational companies and financial institutions:

(a) Regularly monitor, assess, and transparently disclose their risks, dependencies, and impacts
on biodiversity including with requirements for all large as well as transnational companies
and financial institutions along their operations, supply and value chains, and portfolios;

(b) Provide information needed to consumers to promote sustainable consumption patterns;

(c) Report on compliance with access and benefit-sharing regulations and measures, as
applicable;

in orderto progressivelyreduce negative impacts on biodiversity, increase positive impacts,
reduce biodiversity-relatedrisks to business and financial institutions, and promote actions
to ensure sustainable patterns of production.
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https://www.cbd.int/conferences/2021-2022/cop-15/documents

B META 15: PAPEL DE LAS EMPRESAS

Los gobiernos deberan requerir a las empresas grandes e instituciones financieras, evaluar y reportar
publicamente sus riesgos, impactos y dependencias de la biodiversidad, a través de sus
operaciones, cadenas de valor y carteras de inversion.

La meta incluye dos acciones adicionales para empresas:

1. Brindar informacion a los consumidores para promover el consumo sostenible
2. Reportar el cumplimiento con acceso y reparto de beneficios justo

Se espera que las empresas reduzcan sus impactos negativos e incrementen sus impactos positivos
en la biodiversidad conforme a la mision.

La Meta 15 se implementara a nivel nacional a través de las Estrategias y Planes de Accion
Nacionales (NBSAPs) que seran presentadas en la COP16.
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B COP15MATERIALES DISPONIBLES
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Business for nature
Reflexidon extendida
sobrelaMeta 15

v Guia sobre como incluir las contribuciones
del sector privado en los NBSAPs e e

» Guia sobre la implementacion de la Meta 15
(PROXIMAMENTE)

« Guia para organizaciones y asociaciones BUsiness for nature
empresariales para involucrarse en el proceso de Guia sobre NBSAPs
actualizacion del NBSAP (PROXIMAMENTE)

BUSINESS
FOR NATURE

« Guia sobre la implementacion de la Meta 18 st
(reduccion de subsidios perversos para Ia
biodiversidad) (PROXIMAMENTE)

Webinariosobrelos
resultadosdela COP15y
las implicaciones para
las empresas.
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https://www.businessfornature.org/news/cop15bizdebrief
https://www.businessfornature.org/news/cop15bizdebrief
https://www.businessfornature.org/news/cop15bizdebrief
https://www.businessfornature.org/news/cop15bizdebrief
https://www.businessfornature.org/news/nbsap-recommendations
https://www.businessfornature.org/news/target15
https://www.businessfornature.org/news/target15

SIGUIENTES PASOS

%\;‘WBUSINESS

FOR NATURE 16




Bl BfN APOYARA LA IMPLEMENTACION NACIONAL 'CN"T”E?N?‘{?“N‘“Q Q

I-GEF Project Agency

2023 - 2024 (COP16) todos los paises deberan actualizar sus NBSAPs (Estrategias y
Planes de Accion Nacionales)

Resultadosesperados del proyecto para 2024:

« Se necesita abrir dialogos entre sector privado y gobiernos para que los intereses y
responsabilidades estén reflejados en el nuevo NBSAP

« Informar a las empresas de sus responsabilidades en cada pais y de las herramientas
disponibles para cumplirlas.

BfN estara apoyando a tres paises en la organizacion de los dialogos de
empresas y gobiernos, asi como en el desarrollo de un Plan de Accién
Empresarial como parte del NBSAP.

COLOMBIA MALASIA SUDAFRICA




ACCION
EMPRESARIAL

¢«

Las empresas
deberantomar
accioninmediata
para detener
y revertir la pérdida
de naturaleza

Se necesita un
sistema de rendicién
de cuentassolidoy
estandarizado
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https://www.businessfornature.org/high-level-business-actions-on-nature
https://www.businessfornature.org/high-level-business-actions-on-nature

B GUIAS SECTORIALES

Business for Nature (BfN) esta colaborando con el Foro Econdmico Mundial (WEF) y el Consejo Empresarial Mundial para el Desarrollo
Sostenible (WBCSD) para desarrollar una guia especifica del sector para que las empresas contribuyan a un mundo positivo para la

naturaleza para

-

2030.

Iy

o

Sector de Servicios

Publicos y Servicios de

Agua

Sector de Gestion de
Residuos

Vista previa del disefio del sitio web

Las guias se lanzaran en el sitio web Business for
Nature en septiembre de 2023 e incluira secciones
sobre:

1. Vision general de la industria y la naturaleza.

2. (Cuales son las principales dependencias de la
industria de la naturaleza?

3. ¢Cuales son los principales impactos de la industria
en la naturaleza?

4. sCuales son las acciones prioritarias que pueden
tomar las empresas?

5. ¢;Como el actuar por la naturaleza puede aportar valor
a las empresas?
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GRACIAS

Ped Constanza.torres@businessfornature.or;
d\?‘ businessfornature.org

m Business for Nature

YW @BfNCoalition
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