Sostenibilidad Sodimac



La Casa de America:
Sodimac en
America Latina

254

Sodimac es la unidad de mejoramiento del hogar de Falabella, N
Tiendas

uno de los principales conglomerados de retail de América
Latina, que controla el 100% de su propiedad.

Ventas anuales de mas

>+5.200

millones en
0o [|aregion*

La empresa opera en siete palses | tiene ademas
oficinas comerciales en China.

Las inversiones fuera de Chile se concretan
a través de fliales de la compafnla
matriz de Sodimac y se desarrolla

una gesticn coordinada de las

operaciones en los diferentes Mas de
44,000
]
trabajadores
Mas de

=t

() México

de & Colombia

1.860.000 @ Chite

m? superficie de ventas

Mas de

1.700.000
horas destinadas
a capacitacion en 2019

* [ o5 aperadanes fuera de [hile na se reflejan en los Estados Finanderas de Sodimac 5.4,
5ing que farman parte de [as Estadas Financieras de la compania matriz Falabelin.

{Cifras al 31 de diciembre de 2019)

89

tiendas

Av. Adolfo Lopez Mateos No. 201 Col.
Santa Cruz Acatlan C.P 53150
Naucalpan de Juarez, Estado de Meéxico

tiendas Teléfono: 52 1(55) 5375 0000
www.sodimac.com.mxe

40

CRA 68 D N=80-70
Codigo postal 110221
: Bogota D.C. .
Hendas .\ ifono: (57-1) 5460000 @ Brasil
www.homecenter.com.co Rua Patriotas 1713 Bairro
Ipiranga, 5ao0 Paulo, SP
{) PE“J Teléfono: (55 11} 20652500
tiendas www.sodimac.com.br
www.dicico.com.br
Angamos Este N°1805,
oficina £, Surquille, Lima
tiendas Teléfana: (51-1) 2119500
wwnw.sodimac.com. pe
.— = Uruguay
3 Arizona B65 Ciudad de la Costa,
Bvda. Presidente Eduardo Canelones, CP 15.092

Frei Montalva 3092
Renca, Santiago

Telefono: (56-2) 27381000
www.sodimac.com

Imperial

Auda. Santa Rosa TBG0

La Granja, Santiago
Teléfone: (S6-2) 23997000
www.imperial.cl

Teléfono: (598) 26047105

tiendas )
www.sodimac.com.uy

< Argentina

9 Posta 4700
Saavedra - CABA.

Teléfono: (54-11) 5777

tiendas )
wwsudlmat_tum_ar
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Materialidad Sodimac Regional
- 2025

Actualizacion temas 2020

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD

CATOLICA pE
VALPARAISO

CENTRO VINCULAR

Metodologia de trabajo

Desde el punto de vista de la metodologia para actualizar la materialidad y ajustar la politica de sostenibilidad, se llevaron a cabo las siguientes
actividades: (1) entrevistas a los diferentes equipos de sostenibilidad; al Gerente de planificacion de Sodimac S.A, y a la Gerencia de Planificacion y
desarrollo de Empresas Falabella, (2) benchmark a 10 empresas que permitio levantar los principales temas del sector, (3) revisiéon de documentacién

de contexto, y (4) andlisis del ciclo de gestion del Index de Sostenibilidad, para cada uno de los temas materiales existentes.

Entrevistas Benchmark

realizadas

Documentacion
contexto

10 empresas

1. Materialidad SACI Falabella

1. Equipos Sostenibilidad 1. lkea
Tap - N (2019)
(Chile, Colombia, 2. lowe’s 2 s
A + 2.  Estrategia Sostenibilidad
Imperial, Perd, 3. Home Depot
. " Falabella S.A (Agosto 2020)
Argentina/Uruguay, Brasil 4. Easy i
i 3.  Corporate Sustainability
y México) 5. Hornbach
" Assessment (DISI)
2. SodimacS.A 6. M&S i .
R S 4. Actualizacion estandares GRI
Planificacion/Desarrollo 7. Kingfisher 5 Gik GEDE Balia Dilisencia
3. Falabella S.A 8. Mercado Libre DDHH 8
(Planificacion/Desarrollo 9. Amazon
y Sostenibilidad) 10. eBay

Ciclo de gestion

Index
Sostenibilidad

1. Revision por UN, el
nivel de
cumplimiento por
ambitos del ciclo de
gestion

Temas Materiales

Temas materiales Clientes:

Temas materiales Proveedores:

« Experiencia del cliente

- Salud y seguridad del producto

- Economia circular y consumo responsable
« Etica publicitaria

« Gestion sostenible de proveedores
- Sa tisfaccién del proveedor
- Emprendimiento local

emas materiales Comunidad:

- Empleoy dima

+ Qulura

+ Diversidad e inclusion

> + Formacidn y desarrollo
- Didlogo social

- Salud y seguridad

Temas materiales Gobierno Corporativo:

Inversién sacial
- (estién del entorno

Temas materiales Medioambiente:

- Innovacién y desarrollo

+ Etica y anticorrupcian

+ Derechos humanos

+ Transformacion digital

- Proteccién de datos y ciberseguridad

- Cambio climatico
« Ecoeficiencia operacional

Temas ABC
de la Sostenibilidad

1. Lineamientos y gestion de Sostenibilidad
2. Relacionamiento con grupos de interés
3. Rendici6n de cuentas y transparencia

4. Gestion de riesgos financieros y no financieros
5. Regulacién - Cumplimiento normativo

- Residuos y circularidad
« Logistica sostenible




ENVIRONMENTAL
SOCIAL GOVERNAN
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Gestion de Impactos (ESG)

A Medioambiente (3)

1. Huella de Carbono

A

Gestion de Energia

Energias Limpias

Neutralizacion de Despachos

Ley REP y Residuos Operacionales

Puntos Limpios

At

Resizing

0o NG Ve TN

Productos y Servicios Sostenibles

- A Social
’ A Gobernanza y Cumplimiento (G)



Gestion de impactos | Medioambiente

en lacasa de todos

ya medimos

la huella de carbono




Gestion de impactos | Medioambiente

1. HUELLA DE CARBONO

v |

HuellaChile
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Gestion de impactos | Medioambiente

1. HUELLA DE CARBONO 2025

Real al Q3 y Proyeccion meta 2025 (

16.000

14.000

12.000

10.000

tCOR 1

8.000

6.000

4.000

2.000

3.137

Q2

Alc 1y 2)

14.453
147278
L
L
-
Cd
P e
_ 3.987
11.030, <
P
10.855
-~
3.031
5.009
3.808
Q3 Q4

Electricidad
mmmmm Refrigerantes

Combustibles
= = Meta 2025

Y |
HuellaChile
CUANTIFICACION

Gases de Efecto Invernadero

Y
HuellaChile
REDUCCION

Gases de Efecto Invernadero

&~ SODIMAC.



HUELLA DE CARBONO

Inwentaric de Emisiones de Gases de Efecto Invernadero

.25 febreno 2025

Sodimac CL - Afio 2024

11 I-LtCD;_e

Combustibles y gases
refrigerantes
ALCANCE 1
Fuente % COze

Fuentes fijas
16%
Grias horquilla
49%
Vehiculos empresa
7%
Gases refrigerantes
29%
0,6%

Red promedio

100% renovable

Generacion solar propia

1.671 ktCOze

Transporte de carga

contratado
ALCANCE 3

Fuente % COze

Traslados de clientes a
tiendas
ALCAMCE 3
Fuente Yeuso %% COze

{e}
EFE]D 27  ktCOze

Fuente

SODIMAC

Eé 1.374 ktCOze

Productos vendidos

ALCANCE 3
Fuente

Importaciones a CD
45%
Abastecimiento local a CD
36%
Abastecimiento CD a tiendas
16%
Despachos a clientes

2%

Vehiculo particular

56% 88%
Transporte pablico

15% 12%
Caminando/Bicicleta

10% 0%

Transporte
colaboradores

Residuos y reciclaje
Manufactura
combustibles
Viajes de negocios

Insumos y servicios

Uso paginas web

Fabricacian

Uso durante vida util

Disposician final

Mota: Podrian aparecer diferencias en la dltima cifra por redondeo de valores.
Emisiones de alcance 2 reportadas con el Método de Mercado.
Emisiones de la fabricacion de los productos vendidos son estimadas con enfoque de gasto.

Se recomienda revisar este diagrama en conjunto con el informe.

2%

proyecta

ﬁSODINﬁ,




Gestion de impactos | Medioambiente

2. Sistema de Gestion de Energia (SGE)




Gestion de impactos | Medioambiente

2. Sistema de Gestion de Energia (SGE)

Gerente de Operaciones Gerente General Gerente de Cadena

Mariano Imberga T de Abastecimiento

Francisco Pirozzi

Jefe de Medio Ambiente
Cristian Riffo

SOPORTE SOPORTE DATOS DE OPERACIONES MANTENCION AFDD) SE AR
DOCUMENTAL ENERGIA TRANSVERSALES

Gerente CD Lo Espejo Gerente de Mantenimiento e . .
Jefa de Plataformas y Subgerente de Gestién de Manuel Mardonez Infraestructura (SIF) Comunicaciones/ Capacitaciones
Procesos Energia (SIF) Reinaldo Moreno Adquisicién y Disefio / Requisitos
Laura Merlez Andrés Gonzilez Gerente de soporte y desarrollo legales / Auditorias Internas
Subgerente de administracion Cadena de Abastecimiento

y planificacién de operaciones Leonardo Carrasco

Mauricio Reyes

Se incorporan a equipo SGE:

- Mauricio Reyes b Subgerente de administracion y planificacion estratégica de operaciones
- Leonardo Carrasco b Gerente Mantenimiento CD Lo Espejo

- Manuel Mardonez b Gerente CD Lo Espejo

@sooimac. € Colbun



Resultados 2024 - 2025 S~ SODIMAC. €C0|bUﬂ

Transforma « Impulsa « Suefa

.
.. . Fecha de Ahorro 2024 -
Sitio USE 2024 Plan de accién . . Desempefio
implementacién 2025 P
HC Nueva La Florida <o 98 "”Crl?r']:‘:_‘:'on' Control Mayo 2024 198.889 [kWh] -10%
HC Rufioa ~ Controlde "”C'I‘i"r'::_‘"o”' Control Junio 2024 238.212 [kWh] -14%
HC La Reina ~ COnte! de luminacion. Cultura Septiembre 2024 471.511 [KWh] 32%
- Tiendas : 2.586.509 [kWh]
HC Quilin Control de "”Crﬂ'r::':‘:'on' Control Agosto 2024 377.040 [kWh] 30% CD Lo Espejo: 425.923 [KWHh]
Total: 3.012.431
YT Las CorplEs Control de iluminacién. Cultura A 2024 400.868 [KWh 300
eficiencia. gosto ' L] U [kWh]
Considerando un valor promedio de70
HC Los Angeles Control de |Iucr;i1r|rr]1:mon. Control Agosto 2024 651.413 [KWh] 43% $/kKWh, el ahorro equivale a:
$ 210.870.170 CLI
HC Osorno ~ controlde "”Crl‘i"r'::("on' Control Junio 2024 248.441 [KWh] -16%
CD Lo Espejo Recambio de iluminacion Diciembre 2022 425.923 [kWh]* 506 Consumo del.395hogares por afio.

convencional por LED
Total 7.088.806 [kWh] 3.012.431 [kwWh] -15.0 %
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Gestion de impactos | Medioambiente

4. Neutralizacion de Despachos Despacho

TODOS LOS DESPACHOS DE 00z
SODIMAC: CARBONO NEUTRAL

c0; r
NEUTRAL ;==

SCX fr

A 67.937.427 Km recorridos (2019 - 2024)
A 42.957 Ton CO2e (neutralizadas)

(Equivale a 47.318 v iajes en auto de 3.000 km)

&~ SODIMAC.



Gestion de impactos | Medioambiente

6. Puntos limpios
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Gestion de impactos | Medioambiente

6. Puntos limpios

Resultados acumulados 2010 - 2025

@ Ahorro d los ecosistemas gue han permitido los 18 puntos
- limpios de |la red nacional de Sodimac desde su
inauguracion

Total Material
Recibido

&

32.615.088 Kg

Visitas
‘ 2024
‘° ‘ Tr aS p a.S O *Informacion validada por Triciclos
5.134.418 Puntos Limpios

a ReSimple



Gestion de impactos | Medioambiente

5. Ley REP y Residuos Operacionales

2023

(o3 ENVASES Y
- EMBALAJES

W g . - L 4 . R .

2024 § 2025 2025 1 2026
vewaricos | Pasyaces f Lo

—— | LUBRICANTES % BATERIAS
TRAc:=

B




Gestion de impactos | Medioambiente

7. Re- sizing

PVC APPLIQUE ris+
= o ° / SKU#2738481

o (g e ldentificacion

P RE-SIZING PSS (o materiales
""""""" ¥ B W cmbalajes

Menos fim ™= | isoo !

‘v-—ﬂ'@

15.000 m* &= Contenedores
Q- Menos Huella

Menos Residuos Carbono



Gestion de impactos | Medioe iI B
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8. Productos y servicio
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Gestion de impactos | Medioambiente | 8. Productos y servicios sostenibles

Liderar la agenda de sostenibilidad en nuestros mercados, es una necesidad
de negocio y una responsabilidad del liderazgo regional

uuuuuuuu
Generador con bateria de Litio 933 W carga solar

CUIDEMOS ' P Ea
la Casa de Todos 24 Vercd por @ scsmc @ $623.990
79 ——

scants

(((((
1

Todo paracrearun [ 1 ____| B e

HogarEco i

Ideas para tener un hogar més sustentable Farol muro Led Wifi plata. Antorcha solar led fuego
4 i i

y ahorrar en el consumo de recursos.

Ver Proyectos >

Los 6 criterios para identificar un producto eco en Sodimac

Sives la indicacion de que un producto cumple con alguno de estos 6 criterios, es porgue hace un aporte ambiental y/o social

he de su ciclo: ya sea en su pLg

Uega maiana

$18.990

Hogar saludable Circularidad y reciclaje Comercio inclusivo

Consumo eficiente de agua

Produccién sustentable Consumo eficiente de energia

Validado
por
tercero
experto

ECOESTRATEGIA

Productos fabricados a partir de materig Productos que generan un impacto
reciclado, reutilizable, rearmado o

compostable.

roductos que aportan a un ambiente

Productos que permiten reducir o evit3
el consumo de agua.

Productos que cuidan los recursos Productos que permiten reducir o evi

aturales y mitigan su impacto ambieglf positivo en la sociedad, aportando a

sas sociales y a una cadena de val

interior sanoy libre de particulas
uimicas dafiinas en tu hogar.

urante su proceso de fabricacig
responsable.

Revisar productos,

Revisar producto; isar producto;

&~ SODIMAC.




Gestion de impactos | Medioambiente | 8. Productos y servicios sostenibles

En 2024, el 15,3% de las ventas de Sodimac Chile corresponden a productos
identificados como ECO (- 0,8pp vs 2023) b Agosto 2025 18,73% de la venta

Productos ECO
(% de la venta total)

15,3%

Iniciativas 2025 para reactivar la participacion
de productos ECO

° Cerrar las revisiones de los productos

10.2% actuales, (a cargo delequipo de
______ ’_________________________________________________4 10% calidad)
7,5%
6,7%
0 Foco en control de nuevos productos
0,2% 4,9% 4,8% a para que latasa de incorporacion
ECOsea mayor que la salida
CL MX Uy CO BR AR PE

&N SODIMAC
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|PROGRAMA PROVEEDORES

Aprobacion
Programas y politicas

Elementos
de

Ejecucion

Gerencia d&ostenibilidads Compliance Sodimac

Elementos
de Control

Programa

Elementos de
Comunicacion

Elementos
Normativos
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Li* ASECH

Ranking de Pagadores

tercer trimestre 2022

0

sector
Comercio
SODIMAC
94,7
puntos

sector
Alimentos

2025

puntos

sector
Energia

Lipigas

sector
Sanitario

OAraucania
—

86,9
puntos

sector
Salmonero

2023
2024

2025



Bienvenido a Sedex

Supplier Ethical Data Exchange

© SGS SA 2
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© SGS SA 2012 ALL RIGHTS R

Cliente 1

KKKKOREKRE

;. Por qué Sedex?

Cliente 2

Cliente 3

Proveedor
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_ Cliente 2
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|
Avance en materia de DDHH en AN Xa
2016 a 2025

l.\
Grupo DDHH)))
Sostenibilidad

Comunicaciones

™ SODIMAC

Debida Diligencia

Comunicaciones Y
Charlas (
» _ Debid Octubre y
Politica [.).eblda. ~eblda Noviembre Actualizacion y
DDHH Diligencia Diligencia 2020 Aprobacion
Sodimac DDHH DDHH Politica
Encuesta Top
Mesa de 2000
Trabajo Adjudicacion PSP g
inicio Debida
DDHH Diligencia

Disefio Programa de Cumplimiento
Comunicaciones y sensibilizacion



AN SODIMAC

Ob'letivo

Asegurar que en Sodimac se gestionen ESODIMACC

adecuadamentdosriesgose impactosrelacionados
con los derechoshumanos a travésde un proceso

de debidadiligencia,enla organizaciory cadenade
valor.

¢Q09




